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1. Proje Ekibi/Proje Ozeti (Proje Tanimi) (5 Puan)

Abdullah DINCER; Projenin uygulama fikri ve igerigi, l0go, grafik tasarim ile dijital teknik
altyap1 gereksinimleri hazirlama gorevlerini listlenmis takim kaptanidir.

Burcu CALISKAN; Meslekteki 6zel biiro deneyimleri, halkla iliskilerdeki pozitif yaklagimlari,
uzmanlik alanindaki yeterlilikleri, sosyal medya kullanimindaki tecriibeleri ile takimin
danismanidir.

flcede sahada yapilan arastirmalar sonucunda tespit edilen sorun; giinliik yasamda yerel
esnaftan gelen talep, ziyaret¢ilerin Cesme’yi tanima ve gezme konusundaki bilgi eksikligi
oldugu fark edilmistir. Buna istinaden giiniimiizde cep telefonlarinin vazgecilmezi olan, tiim bu
bilgileri igeren bir aplikasyon ihtiya¢ olarak goriilmiistiir. Cevre halkina danisilan bilgiler, yer-
yon tarifleri, aranilan yer ve mekanlar, tarihi yer sorgular1 gibi yogun sorulardan dolayi, boyle
bir uygulamanin yerelde gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Proje icerigi, Izmir ili ve yarimadanin en turistik ilgesi Cesme yerelinde Ulasim, Resmi Kamu
Kurum-Kuruluslari, Muhtarlar, Okullar, Nobet¢i Eczaneler, Festival ve Etkinlikler ile Acil
Telefonlarin iletisim bilgilerine ulasma amaciyla bir rehber uygulamasidir (Android). Ayrica
Gez-Gor modiilii ile de Cesmeyi ziyaret edecek turistlere yonelik tanitim da igermektedir.
Proje igerigindeki ana basliklar ise Cesme’deki
1) Kamu Kurum ve Kuruluslarinin iletisim bilgileri
2) Cesme Milli Egitim Miidiirliigii ve bagli Okul / Kurumlarin iletisim Bilgileri
3) Ulasim (Kismen dolu)
4) Oteller (heniiz igerigi bos)
5) Sivil Toplum Kuruluslari (heniiz igerigi bos)
6) Serbest Meslek Sahipleri (heniiz igerigi bos)
7) Esnaflar (2 icerik var)
8) Gezilecek-Gortiilecek yerler
9) Acil (Acil telefonlar , Afet ve Acil Durum Toplanma Yerleri, TV Whatsapp telefonlart)
10) Nobetgi Eczaneler
11) Festival-Etkinlikler
12) Bildirimler
13) Agiklamalar
14) Bize Ulasin
15) Sosyal Sorumluluk adina bagli bulundugumuz izmir ilinin de ;
[zmir Valiligi, Izmirdeki tiim ilge Kaymakamliklar1,Universiteler, ilge Milli Egitim
Miidiirliikleri, flce Saglik Miidiirliikleri, Ilcelerdeki Devlet Hastaneleri ve ilge
Belediyelerinin de iletisim bilgilerini igermektedir.
Yazilimin arayiiz tasarimi, temalar1 ve gorsellerinde yerel renk olan Cesme ve Alacati’da
hakim renk olarak tercih edilen mavi renk kullanilmistir.
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Algoritma ve Tasarim (15 Puan)

Ornegin 1.0rnek : Dalyan Mahallesi muhtarinin telefon numarasina ulasim igin,
Uygulamay1 ¢alistirmak (1 Tik),

Ana sayfada kategorize edilmis boliimlerden istenilen kisim olan
Kamu Kurum/Kuruluslart (1 Tik),

Liste asag1 dogru kaydirilarak Muhtarlar kismina girilir (1 Tik),
Gelen yeni ekranda Dalyan Mah. Muhtari segilir (1 Tik),
Goriinen isime tiklanir (1 Tik),

Telefon numarasi tizerine tiklanir (1 Tik),

Arama simgesine tiklanir (1 Tik),

toplamda 7 tik ile istenilen erisime ulagilir.

2.0rnek : Gezilecek-Goriilecek yerlerden olan Alagati Sorf Merkezi igin;
Uygulamay1 ¢alistirmak (1 Tik),

Ana sayfada kategorize edilmis boliimlerden istenilen kisim olan Gez-Gor (1 Tik),
Alagat1 Sorf Merkezi (1 Tik),

Yer bilgisi koordinati iizerine gelindiginde (1 Tik),

Goriinen koordinata tiklamak (1 Tik), toplamda 5 tik ile istenilen erisime ulagilir.



3. Sistem Mimarisi (15 Puan)

2024'te mobil reklam harcamalar1 326.7 milyon dolara ulasmas1 ongoriiliiyor, toplam dijital
reklam harcamalarindan yiizde 65.2'lik bir potansiyele ulasacagi diisiiniildiiglinde mobil
aplikasyonlarin 6nemi daha da artacaktir.

Tiirkiye'de Android isletim sistemi olan akilli cihaz orani yiizde 86 seviyesinde. Tiirkiye'de
51.4 milyon akilli telefon kullanicisi bulunuyor. Bu sayi, niifusun yiizde 62.2'sine denk geliyor.
“Ulkemizde akill1 telefon kullanicilarinin 2022'de 53 milyon, 2025'te ise 55.9 milyona ulasacagi
tahmin ediliyor” . (Kaynak: https://webrazzi.com/)

Bu veriler iizerine disiiniildiiglinde kullanimin yiiksek oldugu Android Uygulamasi yazilim
olarak projemizde tercih edilmistir. Hayata gegirilmesi konusundaki demo 6rnegi Google Play
Store tizerinden aktif olarak yaymdadir. Kullanict sayisi her gegen giin yapilan tanitim,
reklamlar ve gevre ile iletisim kurularak arttirilmaktadir.

Projenin hayata gegirilmesi i¢in herhangi bir materyal gereksinimi bulunmamaktadir; bu
projemiz kod bilgisi gerektirmeden tarafimizdan degisebilir arayiizii sayesinde bilgisayar
ortaminda  gerceklesmektedir.  Kullanicilar  rahatlikla  bu uygulamayr mobilden
kullanabileceklerdir.

Uygulamanin daha da detaylandirilmasi konusunda 10S isletim sisteminde calisacak girisim,
Ingilizce, Almanca cevirileri icin yeminli terciimanlardan destek alimasi icin maddi kaynak,
ayrica gorme engellilere yonelik de ¢alismanin yapilabilmesi i¢in yine bu konuda profesyonel
destek ve maddi kaynak ihtiyacimiz bulunmaktadir.

4. Hayata Gegirilebilirlik/Uygulanabilirlik (20 Puan)

Projemiz yaptigimiz 6n calismalar sayesinde halihazirda c¢alisir ve hayata gecirilebilir
durumdadir. Instagram tiizerinden zaman zaman yapilan tanitim/reklam yayimn ile erisim
yapilan yas araligi oranlari, hedef kitle cinsiyete gore dagilimi, erisim yapilan kisi sayis1 ve
reklam goriintiileme sayilar1 agagida sunulmustur.

Bu verilere gore; korumali yas olan 18 yas dncesi ve 65 yas Ustili degerler alinmamistir. 18-64
yas araliginda ise %91,6 oraninda ilgi goriilmektedir. Degisik iceriklerle hazirlanmig reklamlar
ile erisilen kisi say1s1 ve bunlarin gosterim sayilar1 yaklasik 2 kat1 bir sayiya tekabiil etmektedir.
Bundan da reklami izleyenin bir kez daha izledigi anlami ¢ikarilmaktadir.


https://webrazzi.com/
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Projenin hayata gegirilmesinde Sosyal Medya iletisiminin yanisira ilce Belediyesi, Ilge Milli
Egitim Miidiirliigii, Ilce Spor Miidiirliigii, Ilge Halk Egitim Miidiirliigii, Ilge Esnaf ve
Sanatkarlar Odasi, Muhtarlar (mahalle sakinlerine sms) ve Yerel Basin’dan destek alinacaktir.



flge iginde iletisim konusunda gerekli olan telefon koordinat, web, gériintii ve sosyal medya
alanlarma tek baglik altinda ulasmanin sagladigi fayda, yerelde iletisimin tek cati altinda
bulunmasinin énemi ve bilgiye hizli erisim konusu 6nem arzetmektedir.

Giinliik hayatimizin pek ¢ok alaninda oldugu gibi tanitim ve reklam sektorii de giinden giine
gelismekte ve degisim gecirmektedir.

Bu konunun yayginlagsmasi i¢in yerelde Belediye’nin destegi alinarak ilgenin goriilebilir
yerlerindeki billboardlara konunun tanitim ve reklami yapilmali, yerel basindan alinacak
destek ile de basili medyanin giicliyle (gazete ilaniyla) en ucra yerlere kadar da yerel gazete
vasitasiyla reklamlar yapilacaktir. (Hafta igi resmi dairelere dagitilan yerel gazete sayisi 500,
hafta sonu ise tiim il¢eye dagitilan yerel gazete sayist ise 3000)

[lgemiz; tarihi eserleri, kiiltiirel degerleri, denizi, dogasi ve kumsallariyla yerli ve yabanci
turistlerin en begendigi ayrica yogun sportif faaliyetlerin oldugu turistik bir ilgedir. Cesme’ye
bu konuda gelen sporcu ve yakinlarindan olusan ziyaretgilerin ilgeyi tanima ve gezmelerini
kolaylastirma adina yine tanitim ve reklam konusunda flge Genglik ve Spor Miidiirliigiinden
de destek istenecektir.

Halk Egitim Merkezi Miidiirligl vasitasiyla da ilgenin degisik yerlerinden gelen kursiyerlere,
yerel uygulamay1 igeren aplikasyonun kapi girislerinde tanitim reklamlarinin asilmasi yolu ile
bilgilendirme yapilacaktir.

25 mahalleden olusan ilgemiz mubhtarliklarina kendi imkanlariyla veya belediye iizerinden
destek alinarak bulunduklar1 mahalle sakinlerine sms gondermeleri konusunda destek
istenecektir.

llge Milli Egitim Miidiirliigii olarak rehber uygulamas: igindeki bilgilendirme notlariyla
ilcedeki yaklasik 6500 6grenciye farkindalik yaratarak tarihi yer, gezilecek yer, plajlar, rotalar
ve sulak alandaki yasam gibi Cesme’ye ait bilgileri tanimalar1 saglanacaktir.

€ Alagatida Sorf bilgi < Gesme Hakkinda Tarihi Bilgi & Halk Plajlan
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Hayata gecirilebilirlik konusunda kullanilan ve ekstra ozelliklerin de eklenecegi
uygulamamiza, Tirkiye’nin Yerli ve Milli bir Start-Up yazilim Firmasi olan Antalya
Teknokenti’'nde Ar-Ge ofisi bulunan Mobiroller’dan destek alinacagi siiphe gotiirmez bir
gergektir.

Yukarida sayilan il¢e igindeki destek noktalar1 ile projemizin hedef kitlesi, kis aylarinda
yaklasik 46.000, yaz aylarinda ise 2.000.000 civari niifusa sahip olan Cesme ilcemizdir.

. Yenilik¢ilik/Ozgiinliik (15 Puan)

flgedeki iletisim bilgilerine erisimde, bu Mobil Uygulamanin gerekliligi, yenilik¢i ve ¢aga
uygun yonlerini ortaya koymaktadir. Rehbere olan ilginin artmasi i¢in, uygulama igeriginde yer
almak isteyen esnaf, otel, STK ve serbest meslek sahiplerinin kendi rizasiyla sosyal medya
bilgilerine kadar tiim iletisim bilgilerinin yaymlanmasi ile, kullanicilarin bu bilgilere ulagmast,
benzer tiriinlerden ayiran 6zgiin bir 6zelliktir.

Projede kullanilan yazilim Android tabanli olup kod bilgisi gerektirmeden yapildigi i¢in, Yerli
ve Milli bir yazilm olan Antalya Teknokenti’nde Ar-Ge ofisi ve Istanbul’da Satis ve Is
Gelistirme ofisleri bulunan Mobiroller kullanilmistir. Yazilim ve donanim konusunda; Tiirkiye
pazarinda yakaladigi basariyr yurt disinda da silirdirmektedir. (Yabanct Appmaker,
AppBuilder, gibi uygulamalar tercih edilmemistir.)

Icerigindeki iletisim konularinin yanisira, kiiltiirel tanitim ve etkilesimi de sagladigindan, bilgi
teknolojilerini kullanma yolu ile bu uygulama calismamizi, Teknofest’teki konu bagligi olan
Turizm Teknolojileri Yarigsmast’nin “Yenilik¢i Kiiltiirel Tanitim” temasi olarak gérmekteyiz.

Benzer iriinler konusunda 6nceki yillarda yapilan ¢alismalar incelendiginde genel bagliklar
olarak; bulunulan yerdeki tarihi eserlerin tanitilmasi, harita tizerinde sanal karakterler ile
anlatim oyunu, Artirllmis Gergeklik ile tarihi yerleri gezme, gezilen yerlerdeki kiiltiir
varliklarina olan mesafeniz, gezi planlar1 ile aktivite yapilmasi ve diger kullanicilarla bunun
paylasilmasi, miize uygulamalari, mobil oyunla bulunulan yeri tanitma gibi g¢alismalar
yapilmistir. Bizim ¢alismamiz ise ilgeyi ziyaret edecek kisilere yonelik az bir tiklama sayisi ile
tiim il¢e hakkinda hem iletisim 6gelerine ulasma hem de ilgemiz hakkinda farkindalik ve turizm
alaninda detayl bilgi erigimine olanak saglamasidir.

Mobil Uygulamanin cazip ve basit yonii 4-7 tiklamayla istenilen bilgiye hizli ulagim
saglamasidir. Yazilim igeriginin diger dnemli bir artis1 da anlik bildirim géndererek uygulamay1
yiikleyen kullanicilara hizli erigim ile bilgi/reklam/tanitim saglayabilmemizdir.



6. Bir Soruna/lhtiyaca Céziim Uretmesi (20 Puan)

16 yildir Cesme’de yasayan biri olarak (takim kaptani) proje fikrine esas konu, turistik bir yere
gelen ziyaretgilerin bulunduklar1 yerde sadece merkezi alanlarda ve garsi-pazarda gezmeyi,
kalacak yer, ulasim ve hediyelik esyalara bakmayi, denize girmeyi ve varsa yakin bir tarihi yeri
gorme isteginden Oteye geg¢memeleridir. Oysa karsilagilan bir sorunda aranacak telefon
numarasi, o bolgedeki festival ve etkinlikler bilgisi, taninmig esnaf ve yerele 6zgii yemekler,
detayli ve konumlariyla tarihi yerler bilgisi, rotalar, turistik yerdeki gozde koylar, plajlar,
termaller, ilge haritas1 gibi bilgiler bu konuda 6nemli basliklardir.

Giliniimiiz teknoloji ¢aginda insanlar her seye en kolay sekilde erisebilmeyi istiyor iste bu
noktada goze hitap eden ve kullanim1 kolay, sade, anlasilir, tasarim ve renk ile temalarindan
yazitipi biiyiikliiklerine kadar basit anlagilir bir arayiizle kullanim kolayligi olusturulan
aplikasyon ihtiya¢ goriilmustiir.

Hayata gecirilmesi konusunda ilgemize tatil, gezi, eglence, sportif ya da kiiltiirel amacla
gelmis yerli ve yabanci turistlerle birlikte ayn1 zamanda is, kongre-fuar, saglik, deniz, termal
ve aligveris gibi nedenlerle gelenlerin de Ilgemizde bulunduklar: vakti kolaylastirmada,
iletisim ve gezilecek-goriilecek yer bilgilerine hizl erisim olanaginin saglanmasi biiyiik bir
kolaylik saglayacaktir.

Tiim veriler ve sonrasinda da eklenecek veriler igin uygulamaya siirekli entegrasyon mevcuttur.
Uygulama fikri ortaya konulduktan ve yeterli 6n arastirma yapildiktan sonra iletisim 6gelerini
iceren Verilerin resmi sitelerden, koordinatlarin ise resmi web tizerinden ve Google Maps ile
karsilastirilmasi, toplanmasi ve uygulamada olusturulan kategorilere yerlestirilmesi yogun
caligma saatleriyle yaklasik 60 giinliik bir siireyi bulmustur.

Yereldeki yerlesim yerlerinin tanitimi, gezilecek goriilecek yerlerin bilgisi ve koordinatlar
sayesinde seyahat acentalari miisterilerine kendi tanitimlarimin yanisira Kisitl zamanlarinda
ilgemizde diger nelerin bulundugu konusunda bilgi deste§i de uygulama iizerinden
verilebilecektir.

Mobil uygulamanin Google Play Store’da yayinlanmasi agamasi ise yol haritasina gore
hareket edilerek, doldurulan formlar ve taahhiitler ile yaklasik 1 hafta gibi bir siire sonrasinda,
kriterlere uyulmasi sartiyla yaym hayatinda olusunuz tescillenmektedir.

Proje Takvimi AYLAR
Kim 2020 2021 | 2021 2021 | 03.2021
S| Is Tanimm tarafindan | Aralik | Ocak | Subat | Mart | 06.2022
1| Uygulama Fikri ve Igerik A.Dinger | X
2| Saha galigmast B.Caliskan X
3| Logo ve Grafik Tasarim A.Dinger X
4| Dijital Teknik Altyap1 A.Dinger X
5| DEMO yayin,Google Play Store | A.Dinger X X
6| Yayginlastirma ve Tanitim A.Dinger X
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7. SWOT Analizi (5 Puan)

Mobil Uygulamanin cazip ve basit yonii 4-7 tiklamayla istenilen
bilgiye hizli ulasim saglamasidir. lletisime yonelik tiim bilgilerin bir
arada olusu da giiclii yonlerindendir.

Sosyal Medya benzeri bir calisma olmadigi icin kullanicilara bir
enerji vermeyebilir.

Esnaf, Otel, STK ve Serbest meslek sahiplerinin de uygulama icinde yer
almalariyla kategoriler yolu ile bulunmalari bu yoénde art1 bir avantajdir.
Sosyal medya yolu ile bir isletmenin yereldeki tiim insanlara ulasimi kismi
olacagi icin anlik bildirimler yolu ile kendi reklamlarini uygulamay
yukleyen herkese yerelden ulasabilecekleri platforma da dontisecektir.

(6rnegin degisen banka kredi oranlarini duyurma, marketlerdeki
indirimlerin yereldeki halka duyurulmasi, belli giin ve zamanlarda esnafin
yaptig1 indirimlerin duyurulmasi, belli giinlerde yoresel ev yemeklerinin
duyurulmasi, 6zel giin davetleri icin organizasyon bilgileri, otel
imkanlarindan yararlanma-termal havuz, acik biife, oda fiyatlari
indirimleri vs.) hem yerelde hem de ilceyi ziyaret eden turistlere uygulama
iizerinden anlik iletisim saglanmasi firsatlardan bazilaridir.

lIceye ziyaret sonrasi kigilerin uygulamay1 mobilden kaldirmasi.

8. Kaynakga (5 puan)

Dijital Kaynak : I¢ozii,T., Tiirkiye’de akilli telefon kullanimi ve mobil reklam harcamalarina
dair 6ne ¢ikan veriler, 25.10.2021, 22.02.2022, https://webrazzi.com/2021/10/25/turkiye-de-
akilli-telefon-kullanimi-ve-mobil-reklam-harcamalarina-dair-one-cikan-
veriler/#:~:text=Alemli'ninpaylastigiverileregére.milyonakillitelefonkullanicisibulunuyor
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https://webrazzi.com/2021/10/25/turkiye-de-akilli-telefon-kullanimi-ve-mobil-reklam-harcamalarina-dair-one-cikan-veriler/#:~:text=Alemli'ninpaylaştığıverileregöre,milyonakıllıtelefonkullanıcısıbulunuyor

